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	Az óra címe: 
	A tárgyjegyző oktató neve:

	Politikai kommunikáció és politikai marketing II.
	 Hosszú Hortenzia

	Az óra tanterv szerinti felhasználhatósága:

	 

	Az óra típusa:
	Beszámolási kötelezettség
	Heti óraszám:
	Kreditérték:
	Előfeltétel:

	 szeminárium
	 gyakorlati jegy
	 2
	
	 

	Az óra tematikájának részletes ismertetése:

	A szeminárium a Politikai kommunikáció és a politikai marketing II. című tantárgy elméleti tudására épülve kíván a politikai kommunikáció és marketing magyarországi alkalmazásába betekintést nyújtani. A foglalkozások során a hallgatók csoportjai az adott elemzési szempontok alapján feldolgozzák és bemutatják az adott országgyűlési választás adott pártjaink országgyűlési kampányát.   

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Jegy szerzésének feltételei:
	

	Zárthelyi dolgozat sikeres megírása, rendszeres óralátogatás
	

	A félév részletes időbeosztása
	

	1. Tantárgy követelményeinek ismertetése. Tematika, irodalomjegyzék kiosztása.  

2-4. Az első félév anyagának ismétlése. 

5. Az elemzési szempontok megbeszélése egy kiválasztott párt országgyűlési kampányának bemutatásával.
6-7. Hallgatói önálló munka: Pártkampányok bemutatása 2002-ben (kormánypártok).
8-9. Hallgatói önálló munka: Pártkampányok bemutatása 2002-ben (ellenzéki pártok).

10-11. Hallgatói önálló munka: Pártkampányok bemutatása 2006-ben (kormánypártok).
12-13. Hallgatói önálló munka: Pártkampányok bemutatása 2006-ben (ellenzéki pártok).
14. Összefoglalás. A tapasztalatok, felmerült kérdések megtárgyalása.
15. Értékelés. A félév lezárása. 
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Fontosabb kötelező irodalom jegyzéke:
	

	Karácsony, Gergely (2006): Parlamenti választások 2006. Elemzések és adatok. Demokráciakutatások Magyar Központja Közhasznú Alapítvány: Budapest.
Média és politikai napirend. In Körösényi - Tóth - Török (szerk.) (2005) A magyar politikai rendszer. Osiris Kiadó: Budapest. 267- 313. o.
Sárközy, Erika – Schleicher, Nóra (2003) Kampánykommunikáció. Akadémiai Kiadó: Budapest. 
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	Fontosabb ajánlott irodalom jegyzéke:
	

	Briggs, Asa – Burke, P. (2004) A média társadalomtörténete. Napvilág Kiadó: Budapest.

Keane, John (1999) Média és demokrácia. Helikon Kiadó: Budapest.
Kiss, Balázs – Mihályffy, Zsuzsanna – Szabó, Gabriella (szerk.) (2007) Tükörjáték. A 2006-os országgyűlési választási kampány elemzése. L'Harmattan Kiadó Budapest.

Lakoff, George (2006) Ne gondolj az elefántra! Demos Könyvek: Budapest.
McQuaill, Denis (2003) A tömegkommunikáció elmélete. Osiris Kiadó: Budapest.
Pratkanis, Anthony - Aronson, Eliot (1992) A rábeszélőgép. AB OVO Kiadó: Budapest. 

Rabcsánszki, Laura (2006) Az MDF európai parlamenti választási kampánya In: Kiss, Balázs (szerk.) Távolabb a médiától! L´Harmattan: Budapest.

Sükösd, Miklós - Vásárhelyi, Mária (2002) Hol a határ? Kampánystratégiák és kampányetika, 2002. ÉS: Budapest.
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Egyéb tudnivalók:
	

	 Egyéni tanrenddel rendelkezőket, az óralátogatás fontosságára való tekintettel nem fogadok!
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	Az óra rövid tartalmi ismertetése:

	A szeminárium a Politikai kommunikáció és a politikai marketing II. című tantárgy elméleti tudására épülve kíván a politikai kommunikáció és marketing magyarországi alkalmazásába betekintést nyújtani. A foglalkozások során a hallgatók csoportjai az adott elemzési szempontok alapján feldolgozzák és bemutatják az adott országgyűlési választás adott pártjaink országgyűlési kampányát.   

	

	

	

	

	

	Az óra időpontja:

	Péntek 11.00. – 12.30.


