	Neptun kód: BTPOL
	 

	Az óra címe: 
	A tárgyjegyző oktató neve:
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	Az óra tanterv szerinti felhasználhatósága:

	 

	Az óra típusa:
	Beszámolási kötelezettség
	Heti óraszám:
	Kreditérték:
	Előfeltétel:

	 előadás
	 kollokvium (írásbeli vizsga)
	 2
	
	 

	Az óra tematikájának részletes ismertetése:

	Az előadás a tantárgy első félév elméleti tudására épülve kíván a politikai kommunikáció és marketing magyarországi alkalmazásába betekintést nyújtani. Az előadás a legutóbbi két országgyűlési választás (2004, 2006) elemzésével kíván rámutatni a kampányok során alkalmazott politikai marketing technikák használatának jelenségére, magyarországi politikai kommunikáció sajátosságaira. A részletes elemzés mellett a stúdium igyekszik az első szabad országgyűlési választásoktól tartó folyamatokat is felvázolni a politikai marketing alkalmazásának tekintetében.

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Jegy szerzésének feltételei:
	

	Órai aktivitás
	

	A félév részletes időbeosztása
	

	1. Tantárgy követelményeinek ismertetése. Tematika, irodalomjegyzék kiosztása.  

2-3. Az első félév anyagának ismétlése.

4. A politikai kommunikáció sajátosságai Magyarországon.

5. A politikai kommunikáció sajátosságai Magyarországon.

6-7. Kampány 2002-ben Magyarországon: pártok kampányai (kormánypártok).
8-9. Kampány 2002-ben Magyarországon: pártok kampányai (ellenzék).

10-11. Kampány 2006-ban Magyarországon: pártok kampányai (kormánypártok).
12-13. Kampány 2006-ban Magyarországon: pártok kampányai (ellenzék).
14. Összefoglalás. A tapasztalatok, felmerült kérdések megtárgyalása. 
15. Értékelés. A félév lezárása. 
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	Egyéb tudnivalók:
	

	 Egyéni tanrenddel rendelkezőket, az óralátogatás fontosságára való tekintettel nem fogadok!
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	Az óra rövid tartalmi ismertetése:

	Az előadás a tantárgy első félév elméleti tudására épülve kíván a politikai kommunikáció és marketing magyarországi alkalmazásába betekintést nyújtani. Az előadás az országgyűlési választások elemzésével kíván rámutatni a kampányok során alkalmazott politikai marketing technikák használatának jelenségére, magyarországi politikai kommunikáció sajátosságaira.   

	

	

	

	

	

	Az óra időpontja:

	Péntek 09.30. – 11.00.


